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Аннотация. Целью исследования является рассмотрение процесса брендирования фестиваля в 
качестве способа популяризации сферы креативных индустрий. Рассмотрены понятия бренда, 
брендирования, креативных индустрий в контексте ценностей современного общества, а также 
с точки зрения значения бренда фестиваля для презентации культурных особенностей региона. 
Представлена разработка бренда фестиваля, которая может использоваться для организации 
мероприятия с учетом историко-культурной специфики Тамбовской области.  
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ВВЕДЕНИЕ 
 
Организация креативных фестивалей 

с самобытным и ярким брендом имеет 
большое значение в развитии современ-
ной культуры. Бренд – это совокупность 
образов и ассоциаций, которые форми-
руют представление потребителя о кон-
кретной организации и во многом влияют 
на восприятие предлагаемой продукции. 
Основной функцией бренда является по-
вышение популярности продукта у опре-
деленной аудитории потребителей. При 
этом бренд включает в себя не только 
визуальные элементы, но и некоторые 
культурные особенности. Актуальность 
бренда в современной культуре заключа-
ется в его способности формировать 
представления общества о  современных 
ценностях и осуществлять межкультур-
ную коммуникацию в различных сферах.  

Фестиваль – это масштабное собы-
тие, посвященное определенной теме, 
культуре или искусству. В рамках фести-
валя проводятся концерты, выставки, 
мастер-классы и другие мероприятия. В 
контексте креативных индустрий фести-
вали становятся площадками для демон-
страции новых идей, талантливых испол-
нителей и инновационных проектов. Ак-
туальность проведения креативных фести-
валей заключается, прежде всего, в при-
влечении туристов и инвесторов, создании 
площадки для развития экономики. Кроме 
того, фестивали креативных индустрий 
предоставляют возможность для реализа-
ции творчества молодых дизайнеров, му-
зыкантов, писателей и других представи-
телей творческих специальностей. 

Для жителей каждого отдельно взя-
того региона важно не только сохранение 
исторических традиций, но и развитие в 
различных креативных и экономических 
сферах. Фестиваль с ярким и запоми-
нающимся брендом может выполнять 
роль площадки для взаимодействия как 
непосредственных представителей креа-

тивных индустрий, так и потребителей. 
При этом взаимодействие осуществляет-
ся представителями разных возрастных 
групп, а на территории фестиваля оно 
может быть особенно эффективным и 
разнообразным. Молодые люди часто ор-
ганизуют интересные мероприятия, такие 
как мастер-классы и концерты. Это при-
влекает внимание людей всех возрастов. 
Взрослые могут делиться своими знаниями 
через лекции или выставки, предоставляя 
возможность для обмена опытом. Для де-
тей создаются специальные семейные зоны 
с игровыми площадками, где родители мо-
гут активно участвовать в играх и развле-
чениях. Для пожилых людей также орга-
низуются специальные программы. Это 
помогает им поддерживать активный образ 
жизни и укреплять связи между поколе-
ниями. Важно, чтобы мероприятия на фес-
тивале были доступны для всех возрас-
тных категорий. Из этого следует, что 
бренд должен отвечать требованиям и ин-
тересам посетителей фестиваля и быть на-
правленным на конкретную аудиторию.  

Проблема продвижения бренда, а так-
же взаимодействия бренда и фестивально-
го искусства широко обсуждается в науч-
ной литературе и исследованиях. Л.О. Коз-
лова, Н.Р. Джавршян, К.Н. Мамаева,  
Л.А. Филиппова [1–3] и другие рассматри-
вают брендинг как средство создания кон-
курентных преимуществ компании и лич-
ности. Исследования Л.О. Правдиной,  
Б.Х. Разыкова, Л.В. Хоревой, Ю.А. Тауш-
кановой, Е.В. Титовой, Е.В. Мирошничен-
ко [4–9] посвящены специфике организа-
ционных вопросов при проведении фес-
тивалей и вопросу их значимости в раз-
витии туризма и культурного досуга. Де-
тальный анализ концепта творческих 
(креативных) индустрий, который в на-
стоящее время активно внедряется в 
культурную практику современной Рос-
сии, проведен В.Ю. Музычук [10]. 

Тема взаимодействия визуальных 
коммуникаций, а именно взаимодейст-
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вия бренда и фестивального искусства в 
контексте развития креативных индуст-
рий имеет свои особенности. Бренд 
должен отражать не только уникаль-
ность и специфику фестиваля, но и 
иметь непосредственное отношение к 
культурному наследию региона посред-
ством вовлечения его жителей в социо-
культурную деятельность. Все вышепе-
речисленное делает брендинг фестива-
лей одной из наиболее востребованных 
современных сфер дизайнерской дея-
тельности и способствует обоснованию 
цели данной работы – рассмотрение 
процесса брендирования фестиваля в 
качестве способа популяризации сферы 
креативных индустрий. 

 
РАЗРАБОТКА БРЕНДА  

НА ПРИМЕРЕ ФЕСТИВАЛЯ  
КРЕАТИВНЫХ ИНДУСТРИЙ 

 
Исследователи отечественного брен-

динга отмечают последовательность в 
формировании особенностей фирменного 
стиля на протяжении развития креативной 
индустрии. При этом каждый существую-
щий бренд отражает элементы культурно-
го наследия и идеологический фон своего 
времени. В последнее время на территории 
Тамбовской области неоднократно прово-
дились различные фестивали, которые в 
той или иной степени отражают специфи-
ку культурного наследия региона1. 

Одним из наиболее интересных при-
меров может служить фестиваль «Весь 
Рахманинов», посвященный юбилею из-
вестного композитора. Целью фестиваля 
стало отражение культурного наследия 
области на примере творчества С.В. Рах-
манинова, что выражается посредством 
тематического брендинга (рис. 1).  

                                                           
1 Ждем на фестивале «Весь Рахманинов» по-

священный 150-летию великого русского компози-
тора в Тамбове URL: https://www.itmexpo.ru/media/ 
news/76071/ (дата обращения: 01.09.2024). 

В рамках фестиваля были проведены 
тематические мероприятия, направлен-
ные на популяризацию креативных ин-
дустрий в городе. Яркий и запоминаю-
щийся бренд оказал большое влияние на 
аудиторию. При этом визуальная со-
ставляющая музыкального фестиваля 
сочетала в себе как современные на-
правления развития дизайна, так и исто-
рический подтекст. 

Примером взаимовлияния креатив-
ных индустрий и брендинга также может 
служить фестиваль «Арт Волки», кото-
рый неоднократно проводился в городе. 
Бренд данного фестиваля основан на 
символике Тамбовской области и являет-
ся отражением культурных особенностей 
города (рис. 2).  

Лаконичный и современный дизайн 
представляпет собой универсальное ре-
шение для посетителей всех возрастных 
категорий. В рамках фестиваля были про-
ведены мастер-классы, концерты и другие 
мероприятия, способствующие развитию 
креативных индустрий в области.  

Вышеперечисленные примеры меро-
приятий иллюстрируют непосредствен-
ное взаимодействие брендинга и креа-
тивных индустрий. Таким образом, креа-
тивный бренд значительно увеличивает 
популярность региона среди туристов и 
оказывает большое влияние на аудито-
рию. При этом брендинг может сочетать 
в себе современные дизайнерские на-
правления и культурное наследие регио-
на. Общая стилистика креативного меро-
приятия имеет большое значение, воз-
действуя на эмоциональное состояние 
зрителя. Все перечисленные особенности 
делают разработку уникальных брендов 
массовых мероприятий необходимой. 

Для продвижения креативных инду-
стрий в городской среде Тамбова был 
разработан бренд фестиваля «Новый го-
род», который в дальнейшем может ис-
пользоваться для организации данного 
мероприятия (рис. 3). 

https://www.itmexpo.ru/media/news/76071/
https://www.itmexpo.ru/media/news/76071/
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Рис. 1. Афиша фестиваля «Весь Рахманинов» 
Fig. 1. Poster of the festival “All Rachmaninoff” 

 

 
 

Рис. 2. Афиша фестиваля «Арт Волки»2 
Fig. 2. Poster of the festival “Art Wolves” 

                                                           
2 В Тамбове впервые пройдет фестиваль «Арт Волки». URL: https://www.tambov.gov.ru/ 

news/v-tambove-vpervye-projdyot-festival-art-volki.html (дата обращения: 01.09.2024). 

https://www.tambov.gov.ru/news/v-tambove-vpervye-projdyot-festival-art-volki.html
https://www.tambov.gov.ru/news/v-tambove-vpervye-projdyot-festival-art-volki.html
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Рис. 3. Афиши и реклама фестиваля «Новый город» 
Fig. 3. Poster and advertisement of the festival “New city” 
 
 

Фестиваль направлен на развитие и 
презентацию креативных индустрий об-
ласти посредством проведения тематиче-
ских мастер-классов, концертов и выста-
вок. Бренд фестиваля «Новый город» ос-
нован на современных особенностях ди-
зайна. Используется ограниченная цвето-
вая гамма, которая легко воспринимается 
посетителями всех возрастных групп. Гра-
фические элементы визуальной состав-
ляющей символизируют культурное на-
следие региона и его самые выдающиеся 
сферы.  

В процессе разработки были созданы 
эскизы логотипа фестиваля, где каждый 
из вариантов несет определенную смы-
словую нагрузку. Программа фестиваля 

включает десять направлений креативной 
индустрии, таких как дизайн, архитекту-
ра, исполнительское искусство, издатель-
ская деятельность и др. Вследствие чего 
было разработано множество тематиче-
ских баннеров с иллюстрациями, отра-
жающими специфику каждого направле-
ния. Для привлечения аудитории различ-
ных возрастов в бренде фестиваля ис-
пользуются яркие цвета.  

Логотип фестиваля представляет со-
бой стилизованное изображение  латин-
ской буквы «C», как первой буквы слова 
culture. Логотип дополнен графическими 
элементами, напоминающими лампочку, 
символ новых идей и креативного мыш-
ления. Остальные стилизованные изобра-
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жения в паттерне вызывают ассоциации с 
предметами, относящимися к каждому из 
направлений креативной индустрии. 

 
ВЫВОД 

 
На сегодняшний день брендинг фес-

тивалей является одним из наиболее эф-
фективных методов популяризации креа-

тивных индустрий. Эффектное графиче-
ское сопровождение фестиваля способно 
привлечь потребителей всех возрастов и 
помочь жителям города приобщиться к 
культурному наследию региона. Данное 
направление активно развивается на тер-
ритории Тамбовской области, что обу-
словливает важность разработки креа-
тивных брендов фестивалей.  
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